. Eninspirerende formiddag som

tyrker din innovation, ledelse
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" TACK International er en af verden"s f(z)re.nde U dann | for hovedomra
uddannelse og udvikling. Du finder hos os et afn arke sprogram

for salg, ledelse, personlig udvikling og servn:_e i | e

’ __'.}-*f
Vi leverer skraeddersyede lpsninger til ;afdelinger og teams over hele verden, som tager
Udgangspunkt i jeres aktuelle udfordrmger og problemstillinger. Ud over den firmatilpassede lpsning
R du mulighed for at gore brug af TACKS abne kursuspakke, som huser et af Danmarks storste

Maoder er ikke noget n
holdt de et mode. E
hvordan de skulle ne

‘Hos HUONE |
lanceredes derfor HUONE i Helsmkl De nordiske landes metropol for innovation. HUONE gor op
med de kedelige, tradltl o (bders industrielle opbygning. Sammen med dig gor vi moder til
noget produktivt og nc ent faktisk kan se frem til. Du vil pa vores moder ikke kun tale
om at nedlaegge | _f" ve, at du kommer i mal med det.

, workshops, konferenc
res korte levetid h
) ppl, én i Singapor
 end 6000 events, vi

HUONE kan det h
pressemoder og "
to lokationer i He
om i verden. Vi F
bidraget til din ¢

|ck offs produktlanceringer,
listorie. Vi er beliggende pa
vil folge rundt

‘men vigtigst af alt,

Se mere pa: k
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https://speakerslounge.dk/
https://speakerslounge.dk/
https://www.tack.dk/
https://www.huone.events/dk/
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“opby
e en baeredt
~ globa ~ Virksomheds
~ ledere, de nissioner, der bidra
noget storre, der giver mening for den enkelte,
fastholder og tiltraekker toptalenter.
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Emne: Kundeoplevelser
*51\ Tilmeld dig_her

plevelser anses for at veere et af
_ e uudnyttede potentialer for virksomhede
pa tveers af brancher.

Du horer, hvorfor det er relevant at arbejde med
kundeoplevelser? Hvad vil det sige at arbejde
med kundeoplevelser? Og sidst - men absolut
ikke mindst - hvordan ledere og medarbejdere
kan arbejde aktivt med kundeoplevelser?
Kundeoplevelser har flere typer udbytte. De giver
en bed'-' - oget indtjening og
besparels tet.

Endelig | '-_bidrager til oget
kendskak bedre image for
virkso :
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 Stor det er med til at :
en relatior mennesker. Det styrker
virksomhedens brandvaerdi og differentierer j"‘
fra konkurrenterne.
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varius
reener du

creativitet

i

Sted: Huone
Emne: Kreativ
Tilmeld dig_her

den om neurotransmittere og hjernebq)l_'
gore os til mere kreative mennesker?
" Kreativitet er en flysk og sveert malbar storrelse.
Men glem alt om myten, om den kreative hajre
hjernehalvdel. Kreativitet foregar pa kryds og
tveers og overalt i hjernen. Vores kreativitet
handler nemlig ikke om bestemte dele af hjernen
- men om en seerlig proces. Associationer.
Flere studier viser, BENEEr er en steerk
sammenhae '-ersons evne til at
fremkalde ner og personens
kreative

> associationer du har
adgangtmj:ﬁ” -._,--ﬁﬁp
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Na en e

resultatskabend ovationskultur, -veerktojer
~ -processer med impact, sa kraever det god

ledelse i en kompleks og foranderlig tid.
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